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Contrato de distribuicao

Trata-se de um dos contratos empresariais que visa a viabilizar o escoamento da producéao de
uma empresa por meio de vendas indiretas.

Possui duas séries de dificuldades:

1. contratual — relativo as rela¢des internas
2. concorrencial — relativo as relacdes externas

Todos os autores que estudaram os contratos de distribuicdo no século passado afirmaram que
este tipo contratual € um negdcio atipico, pois ele ndo tem definicdo no nosso sistema normativo.
O texto legal, por sua vez, limita-se a dispor sobre o contrato de distribuicdo relativo a veiculos
terrestres. A respeito disso, veja este artigo abaixo que diz respeito a decisdo em que o0 STJ
entendeu ser impossivel a aplicacdo da Lei Ferrari a distribuicdo de bebidas:

Definicdo do contrato de distribuicao:

Um comerciante, chamado de concessionario, coloca sua empresa de distribuicdo a servico de
outro comerciante (ou industria), chamado de concedente, para efetuar a distribuicdo dos
produtos em um determinado periodo de tempo em um determinado espago. O nome de contrato
de concessao comercial foi abandonado, seguindo a denominacao adotada por Orlando Gomes.

Sendo um contrato comercial empresarial, deve seguir as premissas implicitas de direito
empresarial.

Distribuicdo X Representacéo comercial
O contrato de distribuicdo difere do contrato de representacao comercial pois o distribuidor né&o

faz intermediacéo ou agéncia de vendas. O bem passa para o patriménio do distribuidor e depois
para o terceiro que vai compra-lo.

Monopodlio de revenda

E o que conhecemos como exclusividade territorial. Tal, ainda, ndo € elemento caracteristico
do contrato de distribuicdo, apesar de muitos contratos apresentarem esta peculiaridade.

O contrato de distribuicdo, segundo a Prof2. Paula Forgioni, é bilateral; sinalagmatico; atipico e
misto; de longa duracao, e de carater estavel, que encerra um acordo vertical em que um
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fornecedor se obriga ao fornecimento de certos bens ou servicos perante outro agente
econdmico (distribuidor) incumbido da revenda destes produtos/servidos e da satisfacdo das
exigéncias do sistema de distribuicdo do qual participa.

A doutrina ainda classifica este contrato como contrato de duracao (dado que se tem o tempo

como fator que gera risco as prestacdes do contrato) e de colaboracéo (pois que uma parte tem a
obrigacéo de perseguir 0s interesses da outra.

Conflitos no contrato de distribuicéo

Estratégia do distribuidor em relacdo ao tamanho de sua area, exclusividade, presenca ou nao de
outros distribuidores e sua concorréncia intramarca (concorréncia entre os distribuidores de um
mesmo produto) com estes, tamanho do mercado consumidor.

Formas de divisdao do mercado:

1. natureza do bem
2. clientes pré-determinados

divisao territorial (deve ser feita por contrato)
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